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Nettopreise Naturfrisch
Carlsberg und Blonde 25: In der BUgelflasche und
unschlagbare Nettopreise  als Offenbier: neues Pro-
fur Sie als Gastronom dukt fur Ihre Gaste

Seite 7 Seite 15



Jetzt pestellen 3
& gewinnen!
Die ersten 90 Bestellungen

Orangina 15X 25 cl,
MW Glas, Art. 11899

CHF 1.10 pro Flas.c-he‘ . ,

gewinnen diesen coolen L‘\egestuhl.

Das Original fur lhre Gaste

) 12 0/
. Nicl:tfl?rzztssaﬂ und echtes Fruchtfleisch
sen: Vor dem Off
nen leicht schit
tein!

vww.orangina.ch
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Editorial

Swissness ist gut fur den Umsatz

Liebe Leserinnen, liebe Leser

i

Feldschlosschen verbindet die Schweiz. Und die Schweiz ist Trumpf! Lesen
Sie ab Seite 10, wie unsere Kunden aus der Gastronomie mit Schweizer
Konzepten Erfolg haben. In ein Schweizer Gastronomie-Konzept passen die
Biere und anderen Getranke von Feldschlosschen natirlich perfekt. Denn
Feldschlosschen ist seit 1876 ein Stick Schweiz.

Mit dem Feldschlosschen Naturfrisch bieten wir Ihnen als Gastronomie-Kunde
exklusiv ein neues, typisches Schweizer Bier an. Das Naturfrisch gibt es als
Offenbier und in der BlUgelflasche. Auf Seite 15 erfahren Sie, warum diese In-
novation bereits eine grosse Geschichte hat. Eine grosse Schweizer Geschichte.

Bier ist ein wunderbarer Begleiter zu einem feinen Essen. Auf Seite 25 sagt
der bekannte TV-Koch Andreas C. Studer, welches Bier er zu einem Apéroplattli
bevorzugt und warum er der Gastronomie Kombimenis wie «Wienerschnitzel,
Pommes frites und ein Feldschldsschen Original» empfiehlt.

Treue ist eine Schweizer Tugend. Dass einer unserer treuesten Kunden aus
meinem Heimatdorf Niederbipp stammt, freut mich ganz besonders. Lesen Sie
auf Seite 19, wie lange die Wirtefamilie Marti vom Restaurant zum Baren schon
auf die Partnerschaft mit Feldschlosschen setzt.

Ulrich Reinhard

Area Sales Director .
Bern/Berner Oberland/Solothurn/Jura /é zu‘ml. .
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) Feldschlésschen Original

Das Bier der

Schweizer

Wo immer es einen Grund zum Feiern
gibt, stosst die Schweiz am liebsten
mit einem Feldschlosschen an - und
das schon seit 1876.

Das Feldschlosschen Original bringt
ein Stlck Schweiz auch in Ihr Lokal.
Der erfrischende Klassiker Uberzeugt
die Schweizerinnen und Schweizer mit
seiner zartbitteren Hopfennote und
dem angenehm bierigen Geschmack.

Das Feldschlosschen Original ist
ausgewogen und strahlt hellgelb.
Es l06scht auch den grossten Durst
- sei es nach Sport und Arbeit, zum
Apéro, bei Festen, wenn es heiss
ist, oder wann immer lhre Gaste Lust

Jetzt bestellen! auf echten Bier-
genuss haben.
3 32 CHF Seit dem Re-

design Anfang

m Jahrist die Mar-

Feldschlésschen Original ke Feldschloss-
Art.10043 50 Liter Fass chen jetzt noch
Art.10042 30 Liter Fass

moderner und

www.myfeldschloesschen.ch frischer

Ia\Yal 477\

WUSSTEN SIE, dass der Bierteller vor
Uber 100 Jahren erfunden wurde, da-
mit die Biertrinker ihr Bier vor Fliegen
und Blattern schiitzen konnten?

Tipp des Monats

Servieren Sie das Bierimmer auf einem
Tablett und fassen Sie das volle Bier-
glas nur unten an. Wenn Sie das Bier
servieren, sollten Sie das Glas immer
mit dem Markenlogo zum Gast auf ei-
nen Bierteller stellen.

WEIN DES MONATS
Gruner Veltliner

NORBERT SCHMELZER

Der griine Veltliner von Norbert Schmelzer leuchtet
in einem hellen Gelb und ist intensiv duftig in der
Nase. Am Gaumen saftig, elegante Frucht, fein-
wurzig und delikat. Der Abgang ist harmonisch
und langanhaltend.

Happchen wie Oliven, schmeckt aber auch
vorzUglich zu Sushi und Sashimi.

B
«THE BOTTLE>» - Food & Wine: g:si_ :

Passt perfekt zu
Der grine Veltliner passt perfekt zu Apéro-
==

www.bottle.ch

11.90cHF

pro Flasche

Griiner Veltliner
Art.11787
6x75cl EW Karton

www.myfeldschloesschen.ch

Queen’s Ice Tea

In der 50-cl-PET-Flasche

Der Queen’s Ice Tea von
Feldschlosschen hat sich
in der Gastronomie bereits
bestens etabliert. Ab so-
fort konnen Sie als Gast-
ronom den bei den Gasten
beliebten Queen’s Ice Tea
Lemon auch in der 50-cl-
PET-Flasche bestellen.

Auch im Offenausschank
Selbstverstandlich gibt es
die «Konigin der Ice Teas»
weiterhin auch in der 150-cl-
PET-Flasche und natrlich
flr den Offenausschank im
20-Liter-Container.

1.09cur

pro Flasche

Queen’s Ice Tea Lemon
Art.12319
4x6x50cl PET

www.myfeldschloesschen.ch

Queen'’s Ice Tea im neuen Look
und in der 50-cl-PET-Flasche.
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Biere riche

Schweizer Sushi

Mit Zutaten, die fir den Emmentaler Hack-
braten verwendet werden, lasst sich ganz
einfach Sushi im Swiss Style zaubern. Der
perfekte Fingerfood zum Bier der Schweizer.

Kase-Sushi mit Rindstatar

Wettbewerb

DURST Nr. 8 | August 2014

Wie heisst das neue

Rivella?

Den einzigartigen Rivella-Ge-
schmack gibt es neu auch mit
fruchtigem Pfirsich- und Rha-
barberaroma. Wissen Sie, wie
die neue Produktelinie aus dem
Hause Rivella heisst? Dann ma-
chen Sie bei unserem Wettbe-
werb mit und gewinnen Sie mit
ein wenig Gluck eine von 50
praktischen Badetaschen.

Wie heisst die neue Produkte-
linie von Rivella?

ZUTATEN FUR 4 PORTIONEN

30 g Emmentaler Kasestangel, je 2 TL geschnittener Basilikum
und Schnittlauch, 1 TL Pfefferkdrner, /2 Knoblauchzehe,
3 Scheiben Schinken, Meersalz, 100 g Rindsfiletspitz durch
den Wolf gedreht, /2 rote Zwiebel, Paprikapulver, Klarsichtfolie.

ZUBEREITUNG

30 cm Klarsichtfolie mit Schinkenscheiben belegen. Zwiebeln und
Knoblauch hacken und mit Basilikum und Schnittlauch in eine
Schissel geben. Rindsfiletspitz und Pfefferkorner dazugeben.
Mit Paprika und Salz wirzen, gut vermischen. Tatar auf den
Schinken verteilen, an der oberen Kante einen 2 bis 3 cm brei-
ten Rand frei lassen. Kasestangel an der unteren Kante aufrei-
hen und Schinken aufrollen. 20 Minuten kihl stellen. Folie ent-

- Rivella CLIQ
- Rivella CHIC

fernen, Rolle in 2 bis 3 cm breite Sticke schneiden.
Rezeptgrundlage: GuteKueche.ch - das Gourmetportal.

Exklusiv fir Feldschlosschen-Kunden

Funktionelle Kochjacken zum Spezialpreis

Neue Kochjacke gefdllig? Als Feldschlosschen-
Kunde profitieren Sie jetzt von einem exklusi-
ven Angebot der Schwob AG.

Die Schwob AG entwickelt
und produziert seit Uber
140 Jahren hochwertige Tex-
tilien fur die Hotellerie und
Gastronomie. Die Kochbe-
kleidung aus der «Le Nou-
veau Chef»-Kollektion bie-
tet fur jedes Budget und alle
Anforderungen das Richtige.

Begeisterte Spitzenkoche
Viele Spitzenkoche wie
Tanja Grandits und Andreas
Caminada tragen heute «Le
Nouveau Chef» und sind be-
geistert von der perfekten
Passform, der hohen Funk-

tionalitat und dem guten
Preis-Leistungs-Verhaltnis.

In Europa hergestellt

In der heutigen Kollektion
stecken mehr als 25 Jahre
Erfahrung und Know-how.
«Le Nouveau Chef» nutzt
nur Gewebe aus Europa, die
dem Oeko-Tex Standard 100
entsprechen. Alle Produkte
werden in Europa hergestellt.

Exklusives Angebot fiir Sie
Als Feldschlosschen-Kunde
profitieren Sie jetzt von ei-
nem exklusiven Angebot:

¥

fl

i 5

49 statt |
64 Franken

So machen Sie mit:

Senden Sie das Losungswort und |hre
Kontaktdaten per Fax an 058 123 42 80
oder per E-Mail an durst@fgg.ch. Ein-
sendeschluss ist der 22. August 2014.
Wir winschen lhnen viel Glick!

-

¥

-

59 statt

Die Kochjacke fiir Herren (links) und fiir Damen aus der «Le Nouveau Chef»-Kollektion.

e Damen-Kochjacke Venus fiir 59
anstatt 74 Franken

¢ Herren-Kochjacke Basix 4 fir 49
anstatt 64 Franken

Das Angebot ist glltig ab zwei
Stick, exkl. MwSt. und Stickerei
von Namen oder Logo. Wenden Sie
sich fir Bestellungen und weitere

Infos direkt an die Schwob AG:
Mail: contact@schwob.ch

Tel: 0344281111
www.schwob.ch

Sd)(uob

textiles of Switzerland
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Sie wirden gerne wissen, was im
beliebten Appenzeller Alpenbitter
steckt? Vergessen Sie's. Das Re-
zept wird immer geheim bleiben.
Ein offenes Geheimnis ist aber,
dass das Schweizer Original mit
seinen 42 Krautern auch in Mix ge-
tranken hervorragend schmeckt.
Mit dem erfrischenden Appenito
bieten Sie Ilhren Gasten den per-
fekten Genuss fur die heissen Ta-
ge. Im August profitieren Sie von
einer Promotion auf den Appen-
zeller Alpenbitter. Werfen Sie ei-
nen Blick in den HitFlash. Weitere
feine Drinks mit dem Flaschen-
geist aus Appenzell finden Sie auf;
www.appenzeller.com

Einzigartige Atmosphdre: Openairkino Rheinfelden.

Openairkino Rheinfelden

Tickets zu gewinnen

DRINK DES MONATS

ppenito: Der Sommerdrink mit
Appenzeller ist einfach erfrischend!

DURST Nr. 8 | August 2014

Zutaten fiir einen Drink

4 bis 6 frische Minzeblatter
1TL Rohrzucker

4 cl  Appenzeller Alpenbitter
1 Schuss Soda

Limetten oder Zitronen,

in Wirfel geschnitten
zerstossenes Eis

Zubereitung

Zuerst Limetten, Minzeblatter
und Rohrzucker in ein Glas ge-
ben, mit dem Morser zerdrii-
cken und danach das Glas mit
zerstossenem Eis auffillen.
Den Appenzeller Alpenbitter
dazugiessen, das Ganze mit ei-
nem Schuss Soda abrunden
und mit Trinkhalm servieren.

Carlsberg und Blonde 25
Profitieren Sie von

attraktiven Nettopreisen

Seit 1. April bieten wir un-
seren Gastronomie-Kunden
einen Artikel von Blonde 25
und funf Carlsberg-Pro-
dukte zu attraktiven Netto-

Die Nettopreise

Carlsberg

Vom 12. bis 16. August
2014 steht der Scha-
landerplatz der Brauerei
Feldschlosschen wieder
ganz im Zeichen des
Kinos unter freiem Him-
mel. Der Verein Openair-
kino Rheinfelden prasen-
tiert Filme von Feelgood
Uber Drama und Action
bis Science Fiction. Ab
18.30 Uhr ladt das ge-
mutliche Kinodorf zu viel-

seitig Kulinarischem und
Livemusik ein. Sobald es
dunkel wird, heisst es
dann «Film ab!».

DURST verlost 3x2 Ti-
ckets fir den Film «The
Lunchbox» vom 13. Au-
gust. So machen Sie
mit: Schreiben Sie eine
E-Mail mit dem Stich-
wort «Openairkino» an
durst@fgg.ch. Wir win-
schen Ihnen viel Glick.

www.openairkino-rheinfelden.ch

. o 24 %33 cl MW Glas Art. Nr. 10558
prelsen. an. Ihr V(?rtell Ist Neuer Preis pro Flasche:  1.40 Franken
beachtlich, denn die neuen Alter Preis pro Flasche: 1.75 Franken
Nettopreise liegen bis 2u | 5, 55 | gw Glas Art. Nr. 11506
28 .Prozer.lt Unter.dem vor- Neuer Preis pro Flasche:  0.99 Franken
herigen Listenpreis. Alter Preis pro Flasche: 1.38 Franken

= 4x6x33 cl EW Glas Art.Nr. 11122
Neuer Preis pro Flasche:  1.40 Franken
Alter Preis pro Flasche: 1.78 Franken
24 x50 cl Dose Art. Nr. 10383

Art.Nr.10558
Neuer Preis:

1.40

Art.Nr. 11265
Neuer Preis:

0.99

Neuer Preis pro Dose:
Alter Preis pro Dose:

4x6x50 cl Dose
Neuer Preis pro Dose:
Alter Preis pro Dose:

Blonde 25
24 x25 cl MW Glas

Neuer Preis pro Flasche:

Alter Preis pro Flasche:

1.60 Franken
1.92 Franken

Art. Nr. 10413
1.60 Franken
1.92 Franken

Art. Nr. 11265
0.99 Franken
1.24 Franken




Gratis-Internetzugang
fur Ihre Gaste

Wir schenken lhnen
Hardware im Wert von

mﬂ VYT 199 Franken

In Zusammenarheit mit der Monzoon AG ermiglichen wir

Ihren Gdsten Gratis-Zugang ins Internet. Am hesten bestellen Sie
gleich fiir drei Jahre: Dann schenken wir lhnen namlich die
Hardware im Wert von 199 Franken, und die monatlichen
Betriehskosten hetragen nur gerade 28 Franken.

Weitere Informationen sowie das Bestellformular finden Sie auf
A7y FELDSCHLOESSCHEN.cA unter «Besser Wirtschaften/Deals».

info@monzoon.net

~ . monzogn

FELDSCHLOSSCHEN
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Lakeside Emotions in Horgen

Lakeside Emotions sorgte wahrend
der WM fur grosse Gefuhle

Die Party am linken Ziurichseeufer dauerte einen
ganzen Monat: Mit prominenten Gasten, schonen
Frauen und Getranken von Feldschl6sschen hat
das Team von Lakeside Emotions die Fussball-
WM in Brasilien zu einem Riesenfest gemacht.

Lakeside Emotions sorgt
in Horgen immer wieder
fir grosse Gefihle. Das
ehrenamtliche Team rek-
rutiert sich aus dem ortli-
chen Fussball- und Hand-
ballclub sowie aus dem
Box-Ring Zirichsee.

Fussball und viel Show

Wahrend der Fussball-WM
hat man es wieder ein-
mal richtig krachen lassen:
Fast alle Spiele wurden
live gezeigt, dazu gab es
ein attraktives Rahmenpro-
gramm mit Superstar Luca
Hanni, Topmodels, Beach-
soccer, Beachhandball,
Open-Air-Kino, Tanz, einem
Brasil-Gottesdienst, einem
Boxturnier und vielem mehr.

Cyclope

«Wenn grosse europaische
Nationen wie Italien, Spa-
nien, England und Portugal
nicht so friih ausgeschieden
waren, hatten wir wohlnoch
mehr Besucher empfangen
durfen. Wir sind aber auch
so sehr zufrieden», sagt
Tobias Kron, Prasident von
Lakeside Emotions.

Lob fiir Feldschlosschen

Zufrieden ist er auch mit
Partner Feldschlosschen:
«Es wurde sehr viel Bier
getrunken. Auch Somersby
und Eve Caipirinha waren
sehr beliebt.» Zudem hat-
ten sich die Gaste Uber die
Schals und die T-Shirts von
Feldschlosschen gefreut.

www.lakeside-emotions.ch

Ein Spektakel frei
nach Jean Tinguely

«Cyclope» gastiert in die-
sem Sommer in Basel. Das
verrickte Spektakel frei
nach Jean Tinguely ver-
zaubert das Publikum
noch bis am 7. September.
Wahrend der rasanten
Show unter freiem Himmel
mit dem 17 Meter hohen
BiUhnenbild wird Tinguelys
Skulptur «Le Cyclope» zum
Leben erweckt.

Partner Feldschlésschen

Feldschlosschen ist Getran-
kepartner von «Cyclope»
und liefert neben dem Bier

auch das Mineralwasser,
die Softdrinks und den
Wein fir dieses verrickte
Artistikspektakel.
www.cyclope2014.ch

Das Artistikspektakel «Cyclope»
gastiert in Basel.

Y

Fussball-WM und
Feldschlosschen:
Gdste beim Public
Viewing in Horgen.

Feldschlosschen
Sales Manager
Thomas Klauser
(rechts) mit
Hanspeter Bosch
(Bosch Getrdnke,
links) und einem
weiteren Gast.

Thunerseespiele

DURST Nr. 8 | August 2014

«Aida»-Tickets zu gewinnen

Berihrende Musik von Pop-
star Elton John, packende
Liedtexte von Tim Rice und
eine verbotene Liebe, die
Uber allem steht: «Aida -
das Musical» wird in diesem
Sommer an den Thunersee-
spielen gezeigt. Feldschloss-
chen ist Hauptpartner die-
ses traditionellen Anlasses
vor wunderschoner Kulisse.
Wir verlosen 2x2 Tickets
fUr die «Aida»-Auffihrung
vom 27. August. So machen
Sie mit: Schreiben Sie eine
E-Mail mit dem Stichwort
«Aida» an durst@fgg.ch. Wir
wuinschen Ihnen viel Glick.
www.thunerseespiele.ch

Die Hauptdarsteller wéhrend der Proben fir
«Aida - das Musical».
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Schweiz ist Trumpf

Single-Fondue, Kuhstall und Vorfreude
auf das Feldschlosschen Naturfrisch

das Feldschlésschen Naturfrisch (Seite 15). DURST

Viele Schweizer Gastronomen haben mit Schweizer
Konzepten grossen Erfolg. Sie verwohnen ihre Gaste
in Kuhstadllen, bieten Single-Fondues an, setzen auf
Schweizer Champions und freuen sich schon jetzt auf

Hinter ihnen die Swiss Champions:

Die Angestellten Stiwi Schoch (links) und

Stefan Schori gonnen sich eine Pause.

SWISS CHAMPION IN FRAUENFELD

kehrte bei finf Feldschlosschen-Kunden ein, die auf
Swissness setzen. Dabei erfuhren wir, wie vielfaltig
die Geheimnisse des Erfolges sein konnen.

Wo Roger Federer, Gola und Wilhelm Tell zu Hause sind

Roger Federer, Wilhelm Tell,
Kurt Felix, Heidi Abel, Gola,
die Helvetia, Polo Hofer und
viele mehr: Von den Wanden des
Restaurants Swiss Champion
in Frauenfeld prangen Bilder
von berihmten Schweizerin-
nen und Schweizern. Hier gibt
es unter anderem Schweizer
Pizzas und ein Single-Fondue.

Wer Letzteres bestellt, erhalt
ein Caquelon sowie alle Zutaten
und bereitet sich sein Fondue
selber zu. Der stellvertretende
Geschaftsflhrer Stefan Schori

und Stiwi Schoch servieren in
Schwingerhemden und im TV
lauft Schweizer Sport oder ein
Klassiker aus dem Schweizer
Filmarchiv. Auch die Musik ist
von Schweizer Champions.

Auch die moderne Schweiz

Seit der Eroffnung im Januar
2014 hat das Lokal bereits viele
Stammgaste gewonnen. «Un-
sere Swissness hat nichts zu
tun mit Apres-Ski-Folklore und
Kitsch fir Japaner. Sie wider-
spiegelt auch die moderne

Schweiz», sagt Christian Tanner,
der im «Swiss Champion» und
im naheliegenden «Peggy
O'Neill's» Geschaftsfuhrer ist.

Feldschlésschen passt perfekt
Im «Swiss Champion» setzt
man auf Schweizer Produkte.
Laut Christian Tanner «passen
die Biere und die anderen Ge-
tranke von Feldschlosschen
perfekt». Er lobt die «sympa-
thischen Produkte» sowie den
Gastroservice und freut sich
auf das neue Feldschlosschen

Naturfrisch: «Wir werden es im
Offenausschank anbieten.»
Ubrigens: Im «Swiss Champion»
ist Jassen mit Feldschlosschen-
Jass-Sets Trumpf. Und wer mal
auf die Toilette muss, findet
dort unzahlige Ansichtskarten
mit Schweizer Sujets.
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STERNEN IN ENNETBURGEN

Schweizerische Kiiche, verniinftige
Preise und viele Vereine zu Gast

«Viele Leute haben genug
von Kebab, Pizza und Fast
Food»: Alan Kehonjic setzt
im Ennetblrger «Sternen»,
den er seit einem Jahr ge-
meinsam mit seiner Frau
Olga Kehonjic fUhrt, mit Er-
folg auf eine «gutblrger-
liche, schweizerische Kiche
zu verninftigen Preisen».

Nicht teurer als Fast Food
«Von panierten Schnit-
zeln Uber ZUri-Geschnet-
zeltes bis Cordons bleus:
Bei uns kann man alles ha-
ben, was man so kennt»,
sagt der Gastronom. Und
schliesslich bezahle man
dafir nicht mehr als fir Fast
Food. Besonders beliebt
ist im Herbst das Wild, das
der passionierte Jager Alan
Kehonjic selbst erlegt hat.

Im Sommer kehren viele
auslandische Touristen vom
Campingplatz im «Sternen»

ADLISBERG IN ZURICH

ein. «Die Hollander und die
Deutschen schatzen die
schweizerische Kiiche eben-
so wie die Einheimischen.»

Vereine sind wichtig

Fir den «Sternen» sind
die Vereine des Dorfes
und der Umgebung wich-
tig. Alan Kehonjic: «Wir ha-
ben fast an jedem Anbend
einen Verein zu Gast.» Das
komme nicht von ungefahr:
«So viel wie moglich sind wir
als Sponsoren tatig.»

«Ein Stiick Heimat»

Fir den Gastronomen ist
Feldschlosschen «ein Stick
Schweiz». Er freut sich dar-
auf, bald auch Feldschloss-
chen Naturfrisch ins Sorti-
ment aufzunehmen: «Dieses
neue Produkt passt zu un-
serem Betrieb. Ich bin Uber-
zeugt, dass es bei den Gas-
ten gut ankommen wird.»

Olga und
Alan Kehonjic ®Sam
vor dem —
«Sternen»
und im Sdili,
wo viele
Vereine zu
Hause sind.

DURST Nr. 8 | August 2014

B FESTAURANT
ISTERNEN

ENHETBURGEN

Regionale Produkte und beliebte Puurezmorge in der Ziircher Wald- und Wiesenbeiz

Vor den Toren Zirichs steht
das Restaurant Adlisberg,
«die gute Wald- und Wiesen-
beiz». Im einstigen Bauern-
haus werden die Gaste un-
ter anderem im aufwandig
renovierten Kuhstall und in

der Loorenstube mit ihrem
Kachelofen verwohnt.

Wandertipps und Golfer

Besonders beliebt sind die
«Puurezmorge», die bei
schonem Wetter draussen

stattfinden. Auf der Home-
page des «Adlisberg» findet
man Wandertipps. Die Gas-
te kehren auch nach sport-
licher Betatigung im nahe-
gelegenen Schwimmbad,
nach einer Runde Minigolf

oder nach Abschlagen auf
der Driving Range gerne ein.
FUr die gutbirgerliche Kiche
setzt das Team von Katha-
rina Schwarz auf regiona-
le Produkte und bald auch
auf das Feldschlosschen
Naturfrisch. «Dieses neue
Bier passt perfekt in unser
rustikales Konzept», sagt
die Geschaftsfihrerin.
www.adlisberg.ch

Bitte umbldttern

Der Kuhstall
und das
Restaurant
Adlisberg
von aussen.
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WEISSES KREUZ IN MELLINGEN
Sennenhemden, Schweizer Musik und «Ricos Cervelat» im Aargauer Fressbeizli

Seit Marz 2013 fGhrt Maja
Gasser gemeinsam mit
Hanspeter Bariswyl das
umgebaute «Weisse Kreuz»
in Mellingen. Auch ihr Sohn
Dany arbeitet im Betrieb
mit. Markenzeichen sind
die Schwingerhemden und
die Folklore-Gilets, in denen
sie ihre Gaste bedienen.
«Am Anfang erhielten wir
dafir viel Lob. Einmal war
eine Gruppe Japaner sogar
schwer beeindruckt. Die
Stammgaste haben sich
mittlerweile aber an unsere
Arbeitskleider gewdhnt»,
sagt Maja Gasser.

Wie im Wald «ufem Stacke»
Schatzen gelernt haben
die Gaste auch die feinen
Fleischgerichte vom offe-
nen Holzgrill, die mit Brat-
kartoffeln oder mit «Majas
Gratin» besonders gut
schmecken. Oder wie ware
es mit «Ricos Cervelat»? Die
wird wie im Wald «ufem Sta-
cke» serviert und hat sich

Maja Gasser lernte Cardinal  Auch die Musik passt: Jeden

als Klassiker etabliert.

Bald auch Naturfrisch

Zur Swissness im Lokal ge-
horen auch die Getranke
von Feldschldsschen. Hans-
peter Bariswyl ist in Fri-
bourg aufgewachsen und

schon im elterlichen Betrieb
kennen. Beide schwdren auf
das Bier aus Fribourg, sa-
gen aber: «Wir werden das
Feldschlosschen Natur-
frisch ins Sortiment aufneh-
men. Es passt wunderbarin
unser Schweizer Konzept.»

Monat spielen Schweizer
Bands im «Weissen Kreuz».
Maja Gasser: «Weil wir
als eingeschworenes Team
funktionieren, haben wir
uns mit unserem Schweizer
Konzept schnell als Fress-
beizli etablieren kdnnen».

]

Urchig angezogen: Maja Gasser, Sohn Dany und
Hanspeter Bdriswyl im «Weissen Kreuz».

www.weisseskreuz-mellingen.ch

CHALET SUISSE IN GENF
Ruhe und Gemitlichkeit mitten in der Stadt

Wer sich im internationalen Genf
nach echtem Schweizertum sehnt,
wird im Chalet Suisse fiindig. In der
Traditionsgaststatte mit dem rus-

in der zweiten und dritten Genera-
tion. «In dieser so hektischen Welt
sehnen sich immer mehr Leute nach
Ruhe und Gemutlichkeit. Bei uns fin-

tikalen Ambiente flhlen sich ein- den sie beides», sagt Julia Dumoulin.
heimische Stammgaste ebenso
wohl wie Touristen. Sie schatzen Lob fiir Partner Feldschlésschen
die typischen Schweizer Gerichte.  Die Dumoulins sind langjahrige ) a g;
Neben der Brasserie befinden sich  und zufriedene Feldschlésschen- o
La Cave Valaisanne und Le Village Kunden. «Die Getranke dieses ) L

. . . . . Julia und Hervé
Suisse. Auch ein Abstecher in den  Partners passen optimal in unser  pmoulin und ihr
Keller mit dem Bergflhrerzimmer Schweizer Konzept. Zudem genies-  gemiitliches Chalet
und einem Carnotzet lohnt sich. sen wir eine optimale Betreuung», ~Suisse mitten in

. . . . . . der Weltstadt Genf.

Besitzerin Julia Dumoulin und sagt Hervé Dumoulin.
Sohn Hervé fihren die Gaststatte www.chaletswiss.ch
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Unser neues Internet-Angebot:
Exklusiv fiir Sie als Feldschlosschen-Kunde

Professionelle Website

nur 750 Franken

In Zusammenarbeit mit der Toweb GmbH richten wir
fir lhren Betrieb eine professionelle Website ein.
Bei einem Preis von nur 750 Franken sparen Sie
50% vom Normalpreis. In den ersten 12 Monaten
ist unter anderem Folgendes inbegriffen:

¢ Moderne, dsthetische Website mit 8 Unterseiten

¢ Registrierung des Domainnamens

¢ 5 Updates von Bildern und Texten pro Monat

¢ Hosting

e 4 Wleh-Mail-Adressen

¢ Kontaktformular auf der Website

e Besucher-Zihler und Online-Statistik-Modul
¢ achentliches Back-up

¢ Support per E-Mail und Telefon

+++ Zusatzangebot +++

Facebook-Seite Ihres
Betriebes

nur 549 Franken

Lassen Sie sich fir nur 549 Franken eine professioX
nelle FacebookMBeite Ihres Betriebs auf Basis |hrer
neuen Website erstellen.

Weitere Informationen sowie das Bestellformular finden Sie auf
MyFELDSCHLOESSCHEN.a/l unter «Besser Wirtschaften/Deals».

Direktkontakt Toweb GmbH unter: Telefon +41 43 497 93 20, EMMail support@toweb.ch Stichwort: «Feldschlésschen»

N4 | S
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Feldschlosschen Naturfrisch

Ein Mann, ein Bier,
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ein Rezept fur

mehr Umsatz in lhrem Lokal

Feldschlosschen Naturfrisch ist ein herrlich natur-
tribes Bier, das gebraut wird wie zu Zeiten von Feld-
schlosschen-Mitbegriinder Mathias Wuthrich.

Es ist ab Mitte August in der Biigelflasche und als

Offenbier erhaltlich - exklusiv fiir unsere Kunden aus
der Gastronomie. Erweitern Sie lhr Biersortiment und
sorgen Sie mit Feldschlosschen Naturfrisch fir mehr
Vielfalt und Umsatz!

Diese Innovation ist schon beim
Markteintritt ein Klassiker mit
Geschichte: Feldschlosschen
Naturfrischist Mathias Withrich
gewidmet, dem visionaren Land-
wirt, der im Februar 1876 ge-
meinsam mit Theophil Roniger
die «Brauerei zum Feldschloss-
chen» gegrindet hat. Mathias
Whdthrich investierte frih in den

<) N°AGIBTE

Ausbau der Brauerei und trieb
das Bierbrauen voran. Er war
stets Bauer aus Leidenschaft,
sodass heute seinem Eifer und
Fleiss das einladend siffige
Naturfrisch gewidmet ist und
sein Portrat die Etikette ziert.

Feldschlosschen Naturfrisch ist
ein herrlich naturtribes Lager-
bier. Mit seiner sissen Milde

"

-

bietet es ein erfrischendes Ge-
schmackserlebnis.

Vielfalt und Umsatz steigern

Feldschlosschen Naturfrisch
gibt es in der traditionellen
Bigelflasche und fur den Offen-
ausschank. Es ist in jedem Fall
die optimale Erganzung fur lhr
Biersortiment. Bieten Sie lhren

sUsser Milde

« bietet ein angenehm siiffiges und
erfrischendes Geschmackserlebnis

« hat einen Alkoholgehalt von
5,0% Vol.

» garantiert die optimale Sortiments-

erganzung

Feldschlosschen Naturfrisch
« jst ein naturtribes Lagerbier mit

NATURFRISCH IST EIN TRADITIONELL NATURTRUBES BIER
UND WIRD GEBRAUT WIE ZU ZEITEN YON
FELDSCHLOSSCHEN-MITBEGRUNDER MATHIAS WUTHRICH.

Gasten diesen Hochgenuss der
Schweizer Brautradition und
steigern Sie lhren Umsatz.

Umfangreiches Werbematerial
Zur Verkaufsunterstitzung stel-
len wir Ihnen ein umfangreiches
Werbematerialpaket zur Verfi-
gung, das Sie direkt von lhrem
Sales Manager erhalten.

Ab Mitte August

bestellen!

1.98 cHF

pro Flasche

Feldschlésschen
Naturfrisch

Art. 12505

20x50 cl MW Harass

3.67 cHrF

Feldschlésschen
Naturfrisch

Art. 12460
20-Liter-Fass

B www.myfeldschloesschen.ch
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Gelungene Premiere im Wallis

Der Eyholzer Bierweg war ein grosser

«Das Feedback ist durch-
wegs positiv»: OK-Prasident
Patrick Schmidt schaut zu-
frieden auf die Premiere des
Bierwegs zurlck. Auf der
Wanderung durch den Eyhol-
zer Wald befanden sich sie-
ben Stande mit verschie-
denen Bieren und Speisen.
Neben anderen Bierspezia-
litaten waren Feldschloss-
chen Amber und natirlich
das Valaisanne vertreten.
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Die Bierliebhaber genossen auch die wunderschone Aussicht.

Am Ende der Wanderung
wartete das Festgelande mit
Bars auf die Bierliebhaber.

Tolle Stimmung am Abend
Den Hohepunkt erreichte
das grosse Bierfest am
Abend: Im Hangar von Bier-
weg-Partner Feldschldss-
chen sorgte auch die Ober-
walliser Band Barleycorn
fir eine tolle Stimmung.
www.eyholzkultur.ch
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Eyholzer
4 Bierweg.
Fectgelinde  |Wanderung
Richtung

Festgeldnde:

Gourmettrail in Saas-Fee

«Mehr Genuss ist fast nicht moglich»

Ende Juni fand in Saas-Fee
der traditionelle Gour-
mettrail statt. Aufgrund des
durchzogenen Wetters wur-
den die neun organisieren-
den Gastronomiebetriebe
zum Improvisieren gezwun-
gen. Weil die Originalstrecke
von Hannig nach Saas-Fee
unter dem Regen gelitten
hatte, wurde in die teilneh-
menden Betriebe gewech-

selt, wobei die Kiichenchefs
in einem jeweils «fremden»
Betrieb zaubern mussten.

Neun Gange, 230 Gaste
Die rund 230 Gaste wa-
ren hochzufrieden mit den
neun servierten Gangen.
Auch «Schweizerhof»-Ge-
schaftsfihrer Medy Hischier
schwarmt: «Mehr Genuss ist
fast nicht moglich.»

Trotz durchzogenem Wetter herrschte bei den rund 230 Gasten am Gourmettrcul in Saas-Fee
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eine hervorragende Stimmung.
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Das Team von Feldschlésschen Innerschweiz trug gut gelaunt viel zum Gelingen des Anlasses bei.

Bar Guide Zentralschweiz

Gute Stimmung und viel Charme

Auf Einladung von Carlsberg, Insider und
party-bus.ch wurde im Loft Club Luzern
der neue «Bar Guide Zentralschweiz» ge-
tauft. Hohepunkt des Abends war die Wahl
der «Bar des Jahres» sowie der «charman-
testen Barkeeperin» und des «charman-
testen Barkeepers». «Bar des Jahres» ist
die Viscose-Bar in Emmenbricke. Den
Titel als «charmanteste Barkeeperin»
tragt Carmen Kappeli vom Casineum Lu-
zern. Auch Fabian R66sli, ihnr mannliches
Pendant, arbeitet im Casineum.

Party bis in die Morgenstunden

Mit Livemusik von Damian Lynn wurde bis
in die frihen Morgenstunden gefeiert. Der
Luzerner Singer/Songwriter begeisterte
das Publikum sowohl mit seiner Stimme
als auch mit der Loop-Station.

-
‘-u-"

Der Luzerner Singer/Songwriter Damian Lynn.

Die charmanteste Barkeeperin und der charmanteste Barkeeper:
Carmen Kdppeli und Fabian R66sli (beide Casineum, Luzern).

Die nominierten Barwomen, umrahmt von Sponsoring-Vertretern.
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Feldschldsschen
Bugel

Das bernsteinfarbene Lager
fiir Bierliebhaber.

FELDSCHLOSSCHEN VERBINDET




PEOPLE&ZUNTERHALTUNG 18

DURST Nr. 8 | August 2014

AUF EIN BIER MIT DER WIRTEFAMILIE MARTI IN NIEDERBIPP

Peter Riifenacht (Sales Manager): Frau
Marti, Sie arbeiteten bis vor Kurzem
und seit 1945 im Restaurant Brech-
biihler und spater im Restaurant zum
Baren. Waren diese Familienbetriebe
immer Kunden von Feldschlosschen?
Gertrud Marti: Ja, als mein Grossvater
Gottfried Brechbihler 1903 das Wirte-
patent erwarb, arbeitete er schon mit
Feldschlosschen zusammen. Wann ge-
nau diese Partnerschaft angefangen
hat, kann ich nicht sagen. Sie dauert
aber bestimmt mehr als 110 Jahre.

Ueli Marti: Die Welt verandert sich, eines
ist gleich geblieben: Die Gaste lieben die
Biere von Feldschlosschen immer noch.
Eveline Marti: Es ist schon verrlckt,
was meine Schwiegermutter in ihrem
Leben geleistet hat: Ihr Mann Paul hatte
ein Transportgeschaft, sie arbeitete
den ganzen Tag im Restaurant und zog
gleichzeitig vier Kinder gross.

Gertrud Marti (lacht): Mit 85 Jahren neh-
me ich es heute etwas gemdtlicher. Ich
bin bloss noch fiir die Betreuung der
Stammgaste zustandig.

30 Jahre «Baren»: Wie feiern Sie das
Jubildum in diesem Sommer?

Ueli Marti: Der Sechsspanner von Feld-
schlésschen wird kommen und eine
Landlerkapelle spielt. Wir werden mit

GERTRUD MARTI

(2. VON LINKS) MIT
SOHN UELI (LINKS) UND
SCHWIEGERTOCHTER
EVELINE MARTI SOWIE
FELDSCHLOSSCHEN
SALES MANAGER
PETER RUFENACHT.

unseren Stammgasten ein direkt von
der Kutsche gezapftes Bier geniessen...
Eveline Marti: ...und gemeinsam einen
gemutlichen Abend verbringen.

Gertrud Marti: Als wir 1984 das Restau-
rant Brechbihler schlossen und den
grosseren «Baren» Ubernahmen, muss-
te ich dafir kampfen, meinen Gasten
weiterhin Bier von Feldschlosschen
anbieten zu konnen. Der «Baren» hatte

Gertrud Marti betreut die Stammgdste.

Treue Kunden, Bitte
melden Sie sich!

Die Wirtefamilie des Gasthofs zum
Baren in Niederbipp ist seit vier
Generationen und rund 110 Jahren
Feldschlosschen-Kunde. Wie jetzt
im «Baren» hatte sie ihre Gaste schon
zu Beginn des 20. Jahrhunderts im
damaligen Restaurant Brechbuthler
mit Bier aus Rheinfelden verwohnt.

Wir sind stolz auf diese lange
Partnerschaft und wollen im DURST
Uber weitere Kunden berichten,
die seit Jahrzehnten treu mit uns
verbunden sind. Gehoren Sie
auch dazu? Oder |hr Lokal? Dann
schreiben Sie uns bitte eine
E-Mail mit dem Stichwort «Treue»
an durst@fgg.ch. Herzlichen Dank.

namlich noch einen laufenden Vertrag
mit einem anderen Anbieter.

lhre Gaste wollten aber weiterhin
Feldschlosschen?

Ueli Marti: Ja, unsere Gaste sind treu
- uns gegenlber und auch gegeniber
Feldschlosschen. Im Offenausschank
bieten wir ihnen die wiirzige Hopfen-
perle an. Daneben setzen wir auch auf
Spezialitaten wie das Weihnachts- oder
das Frihlingsbier. In der Flasche ha-
ben wir unter anderem Feldschlosschen
Original, Premium und Schneider Weisse.

Eveline und Ueli Marti, Sie sind zwar
noch jung. Trotzdem die Frage: Wird
einmal eines lhrer Kinder den «Baren»
iibernehmen und in der finften
Generation in Niederbipp wirten?
Eveline Marti: Es sieht nicht so aus. Von
unseren beiden Kindern arbeitet keines
im Gastgewerbe.

Ueli Marti: Wenn wir aufhoren, kannst du
ja wieder Uibernehmen, Mutter.

Gertrud Marti (lacht): Ja, weiss Gott!

Liebe Familie Marti, wir bedanken uns
fiir lhre Treue und wiinschen lhnen

eine wunderschone Jubildumsfeier.

www.baeren-bipp.ch



DIE KRONUNG
EINER FREUNDSCHAFT.

Meisterlich kreiert

von Markus, handwerklich

gebraut von Philippe. _ JETZT
Cardinal Brunette. = BESTELLEN!

myfeldschloesschench

o1ERE ARTISANALE
SUISSE ROMANDE

Sag’ Markus und Philippe
Deine Meinung auf
facebook.com/cardinalbeer
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Wettbewerb
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Gewinnen Sie Open-Air-Tickets

Haben Sie diese Ausgabe des DURST gut gelesen? Dann sollte dieses Quiz fiir Sie kein Problem sein.

Die Buchstaben der sechs richtigen Antworten ergeben das Losungswort.

1. Wie heisst das neue neue Produkt,
das es fiir die Gastronomie in der
Biigelflasche und als Offenbier gibt?

Feldschlosschen Naturrein

Feldschlosschen Naturfrisch

] Feldschlésschen Naturpur

2. Was kann man im Frauenfelder
Restaurant Swiss Champion
bestellen und selber zubereiten?

Single Fondue

Double Raclette

Triple Rosti

3. Was wird in diesem Sommer an den
Thunerseespielen aufgefiihrt?

Mamma mia - die Oper

Cats - die Operette

Il Aida - das Musical

4. Wie serviert man Offenbier perfekt?
Ml Auf einem Tablett

Bl Mit zwei Bavetten

B} Im Minirock

5. Wie heisst der erfrischende
Sommerdrink mit Appenzeller?

Bl Oppenito

Eppenito

Appenito

6. Was feierte in diesem Frihsommer
im Wallis Premiere?

I3 Zermatter Biertisch

Eyholzer Bierweg

Saaser Bieridee

Das Losungswort lautet:

So machen Sie mit

Senden Sie das Lésungswort und |hre
Kontaktdaten per Fax an 058 123 42 80
oder per E-Mail an durst@fgg.ch.

Mit ein wenig Glick gewinnen Sie zwei
Tickets fir ein Open-Air-Festival.

Einsendeschluss ist der
10. August 2014

“1 in Avenches.

| Zurich Open Air.

Wettbewerbsgewinner
DURST Juni 2014

Je zwei Tagestickets fUr das Gurtenfestival §

gewonnen haben

Martina Langendorf (Zirich),
Sandra Blattler (Rotkreuz) und
Philippe Thétaz (Romanel).

Wir gratulieren.

Oben: Open Air Gampel.

Mitte: Rock Oz'Arénes

N Unten: Helferinnen am

Festivals
mit Cardinal

Cardinal, das Festival-

bier: DURST verlost je

2 x 2 Tagestickets fur

drei Open-Air-Highlights

dieses Sommers:

e fir das Open Air
Gampel (16. August)

e flir Rock Oz'Arénes in
Avenches (16. August)

e fUr das Zurich Open Air
(30. August)

Losen Sie das Quiz auf
dieser Seite. Mit etwas
Glick gewinnen Sie zwei
Tagestickets. Wir wiin-
schen Ihnen viel Glick.
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Queen’s. Der royale Eistee mit Zitronenaroma.

www.queens.ch
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Beachmania in Biel

Coronamania im
Bieler Beachparadies

Feldschlosschen ist gleich bei drei kommenden europdischen Beach-
volleyball-Grossanlassen Getrankelieferant: An der Beachmania 2014
und 2015 sowie der EM 2016 in Biel bringt Corona Extra die Sonne
Mexikos ins Seeland und ldsst Strandfeeling aufkommen.

Diesen Sommer verwan-
delt sich Biel in ein wah-
res Strandparadies: Vom
6. bis 10. August trifft sich
das Who is Who des euro-
paischen Beachvolleyballs
im Seeland zur «Beach-

mania», einem hochkara-
tig besetzten Turnier der
Beach Volleyball European
Championship Series.

Sascha Heyer war als Spie-
ler selber wahrend 20 Jah-
ren auf der Tour unter-

Sorgen fir Stimmung: Dance Girls aus Gran Canaria.

wegs. Heute amtet er als
Turnierdirektor und ist er-
freut Uber die Zusammen-
arbeit mit Feldschldss-
chen: «Feldschlosschen ist
an jedem grossen Anlass in
der Schweiz vertreten. Die-
se Erfahrung hilft uns sehr.»

Strandfeeling dank Corona
Auch an der «Beachma-
nia» 2015 und der Beach-
volleyball-EM im Sommer
2016 (ebenfalls in Biel) wird
sich Feldschlosschen um
die Erfrischung der Fans
kimmern. Fir das echte
Strandfeeling ist das me-
xikanische Flaschenbier
mit der Limette prominent
vertreten. Corona kleidet
auch die Dance Girls aus

T
I
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Gran Canaria ein. «Sie wer-
den wahrend den Spielpau-
sen fir Stimmung sorgen»,
sagt Sascha Heyer.

Lounge und Village

Mit der Lounge und dem
Village ist der Rahmen fir
die «Coronamania» ebenso
hochkaratig wie das Tur-
nier selbst. Sascha Heyer:
«Beachmania ist nicht nur
ein Sport-, sondern auch ein
Unterhaltungsevent.»

Und dieser Event ist nicht
auf Sand gebaut, sondern
auf Corona.

H(orona "E?r a |
e Eg:ua ; % ‘. .
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Mit Corona
behdlt an der
Beachmania
in Biel auch
Sascha Heyer
(oben) einen
kihlen Kopf.

auch kompetent beraten.
www.houseofbeer.ch

Im House of Beer

Wollen auch Sie das frische und unkom-
plizierte mexikanische Ambiente in lhren
Betrieb holen? Im «House of Beer», dem
Kompetenzzentrum fir auslandische
Biere von Feldschlosschen, konnen Sie
Corona Extra bestellen. Dort werden Sie




SWISS

REMIUM
SELECTION

NEU FUR DIE
GEPFLEGTE

GASTRONOM
UND HOTELL

SYMPATHISCH. WIRTSCHAFTLICH. AUTHENTISCH.
WWW.SWISS-PREMIUM-SELECTION.CH
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TV-Koch Andreas C. Studer

«Bier passt praktisch
zU jedem Essen»

Andreas C. Studer geniesst zum Essen gerne
ein Bier. Der TV-Koch sagt, welches Bier per-
fekt zu einem Apéro-Plattli passt, warum er
Bier zu deftigen Speisen bevorzugt und wes-
halb er auf Bier als Apéro-Getrank schwort.

Zu welchen Speisen trinken
Sie gerne ein Bier?

Bier passt praktisch zu je-
dem Essen. Es gibt nur ein
paar wenige Speisen der
europaischen Haute Cuisine,
bei denen ich von Bier als
Begleiter abraten wirde.
Ich personlich geniesse ein
Bier am liebsten zu deftigen
Speisen mit starkem Aro-
ma und zu allen asiatischen
Gerichten. Erfrischend kih-
les Bier harmoniert wunder-
bar zu scharfen Chicken
Wings und zu Chili. Wenn
ich im Sommer grilliere, darf
Bier naturlich auch nicht
fehlen. Es passt super gut
zu allen Grilladen.

Wird heute zum Essen
eher ein Bier getrunken
als friiher?

Ja, ein Bier zu einem feinen
Essen ist heute trendy. Fri-
her schittelte manim Lokal
noch eher den Kopf, wenn
jemand Bier als Begleiter
zum MenU wahlte. Das ist

zum Glick vorbei, Bier und
Food haben sich als Kombi-
nation durchgesetzt. Rich-
tig der Hammer ist Bier als
Apérogetrank: Es aktiviert
die Magensafte und stimmt

«Ein Bier zu einem
feinen Essen Ist
heute trendy.»

die Gaste sorichtig auf das
anstehende Essen ein. Aber
eigentlich gilt: Ein Bier passt
fast zu allem.

Welche Biere bevorzugen
Sie personlich?

Ich trinke gerne ein dunkles
Bier wie die Feldschloss-
chen Dunkle Perle. Auch ein
Weizenbier wie Schneider
Weisse schmeckt mir aus-
gezeichnet. Es passt ubri-
gens wunderbar zu einem
schonen Apéroplattli.

Feldschl6sschen empfiehlt
den Gastronomen, Kombi-

nationen wie Wiener-
schnitzel, Pommes frites
und ein Feldschlosschen
Original anzubieten. Was
halten Sie davon?

Das ist eine super Idee.
Und ganz ehrlich: Zu Schnit-
zel und Pommes passt das
spritzige Feldschlosschen
Original doch wunderbar!
Ich bin Uberzeugt, dass die
Gaste solche Kombinatio-
nen lieben. Sie schatzen es,
wenn sich jemand schon
Gedanken gemacht hat
und ihnen einen passenden
Vorschlag macht.

Sie kochen auch mit Bier.

Was gilt es zu beachten?

Einem Schmorgericht wie
einem Sauerbraten gibt ein
dunkles Bier einen ganz
speziell feinen Charakter.
Auch mein Bier-Sabayone
kommt bei den Gasten im-
mer gut an. Nicht zuletzt ist
ein Gutsch Bier zusammen
mit einem Schuss Rahm in
einer Sauce ganz raffiniert.
Kochen mit Bier braucht
aber etwas Fingerspitzen-
gefUhl, denn Bier wird rasch
bitter, wenn man es zu stark
erhitzt. Mein Tipp: Die Speise
nicht mehr aufkochen, wenn
man Bier dazugegeben hat.

C. Studer kocht
gerne mit Bier
und trinkt zum
Essen gerne
ein Bier.

TV-Koch Andreas
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BIER & ESSEN
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Jetzt Kombimen(s kreieren.

Zusammen
unschlagbar

Bier und Essen sind einzeln stark und
zusammen unschlagbar! Deshalb
empfehlen Sie lhren Gasten am besten
direkt bei der Bestellung der Speisen
ein erfrischendes Bier, das mit dem
Essen harmoniert. Am meisten pro-
fitieren Sie, wenn Sie KombimenUs
kreieren. Wie ware es zum Beispiel mit
Wienerschnitzel, Pommes frites und
einem Feldschlésschen Original?

Gratis Werbemittel fir Kombimenis
FUr lhre Kombimenus stellen wir lhnen
Werbemittel fir die Marken Feld-
schlosschen, Cardinal, Carlsberg,
1664 und Grimbergen gratis zur Ver-
figung. Auf myfeldschloesschen.ch
konnen Sie diese Werbemittel per-
sonalisieren und direkt bestellen. Auf
myfeldschloesschen.ch finden Sieauch
die Empfehlungen unserer Experten,
welches Bier zu welcher Speise passt.
Siewerden sehen: Einige Biersorten eig-
nen sich auch perfekt zum Dessert.

Gastronomen profitieren mehrfach

Bier & Food ist eine Verbindung, von
der Sie mehrfach profitieren: Sie heben
sich mit lhrem Expertenwissen von
den Mitbewerbern ab und machen
mehr Umsatz. Zudem ist die Kombi-
nationsvielfalt fir Ihre Gaste ein Anreiz
flr regelmassige Besuche. Kreieren Sie
Kombimenus und erstellen Sie die pas-
senden Werbemittel. Bei Fragen hilft
Ihnen |hr Sales Manager gerne weiter.
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Motorrad-Clublokal in Tavannes

«Mit dem Draught Master haben
wir die perfekte Losung gefunden»

Mit dem neuen Draught Master™ steht im
Clublokal der Wild Condors MC in Tavannes
immer frisches Offenbier bereit. Silvio
Colombo erklart, wem und warum er die
kleine Offenausschankanlage empfiehit.

Seit einem Monat sind die
Mitglieder des Motorrad-
clubs «Wild Condors» stol-
ze Besitzer eines eigenen
kleinen Clublokals mitten
in Tavannes. Jeden Freitag
kommen sie dort zusam-
men. Klar, dass Bier dabei
nicht fehlen darf. Dank dem
neuen Draught Master™
von Feldschlosschen mis-
sen die Club-Member nicht
auf eine frisch gezapfte
Stange verzichten.

Einfach zu bedienen

«Die kleine Anlage ist ein-
fach zu bedienen. Auch
das PET-Fass zu wech-
seln, ist ein Leichtes», sagt
Silvio Colombo, Prasident
der Wild Condors MC. Da
das Bier auch in angesto-
chenen Fassern 31 Tage

Plastikflaschen statt Mehrwegflaschen

haltbar bleibt, geniessen
die Clubmitglieder jeder-
zeit frisches Bier. Der inte-
grierte Kihlmechanismus
sorgt fur die richtige Tem-
peratur und ist individuell
einstellbar. Die Betriebs-
kosten sind auf ein wenig
Strom begrenzt.

Alle sind zufrieden

Dass der Draught Master™
exklusiv fir die Feld-
schlosschen Hopfenperle
verfiigbar ist, kommt Silvio
Colombo gelegen: «Mir
personlich schmeckt die
Hopfenperle sehr gut.»
Silvio Colombo, der sel-
ber schon ein Restaurant
geflhrt hat, empfiehlt den
Draught Master™ allen
Gastronomen als Ergan-
zung fUr die Terrasse.

Jederzeit
bereit fiir eine
frisch
gezapfte
Hopfenperle:
Silvio
Colombo im
Clublokal.

Ideal sei er zudem «fur
Vereinslokale und Fest-
betriebe oder fiir Lokale,
wo eher Kaffee und Tee ge-
trunken werden, man dem
Gast aberauch ein frisches
Offenbier anbieten will.»
www.wild-condors.ch

Jetzt 250 statt
500 Franken

Den Draught Master™
(Art. Nr. 11924, gr. Bild un-
ten) konnen Sie jetzt zum
Sonderpreis von 250 statt
500 Franken bestellen. Der
10-Liter-Container Hopfen-
perle (Art.Nr. 11924, kl. Bild)
kostet 35.20 Franken.

So bestellen Sie
Im Internet:
myfeldschloesschen.ch

Per Telefon:

0848 8050 10

Per Fax:

0848 8050 11

Haben Sie noch Fragen?
Dann wenden Sie sich an
lhren Sales Manager.

Dem Olgeruch auf die Spur gekommen

3 B

Ideal fir élhaltige Flissigkeiten: Plastikflaschen.

Wenn Mineralwasser aus
einer glasernen Mehrweg-
flasche nach Salatol riecht,
hangt dies nicht mit der
Qualitat des Wassers zu-
sammen. Der Ursache dafir
ist man jetzt auf die Schli-
che gekommen. Andreas
Heger, QM-Koordinator von
Feldschlésschen: «Schuld
ist eine Zweckentfremdung

Mehrwegflaschen sind deshalb so beliebt,
weil sie umweltvertraglich sind und mehrmals
verwendet werden konnen. Bei der Wahl des
Inhalts sollte man allerdings vorsichtig sein.

der Mehrwegflaschen.» Ver-
einzelt wird in den Glasfla-
schen namlich Salatsauce
gelagert, bevor sie als Leer-
gut zur Reinigung und Wie-
derbefiillung nach Rhazins
gebracht werden.

«Zwar sind die Flaschen
dann optisch sauber, doch
kann es sein, dass ein ran-
ziger Olgeschmack haften

bleibt, was wiederum zu Re-
klamationen fUhrt», erklart
Andreas Heger.

Plastik ist geeignet

Zur Losung des Problems
empfiehlt der QM-Koordi-
nator fir das Lagern von
olhaltigen Flissigkeiten wie
Salatsaucen ein Plastikbe-
haltnis. Glas-Mehrwegfla-
schen seien daflr weniger
geeignet. Doch erfreuen
sich diese dank ihrer Um-
weltfreundlichkeit und Wie-
derverwendungsmoglickei-
ten grosser Beliebtheit.
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Restaurant Kreuz, Stiisslingen
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Die funfte Generation ubernimmt

40 Jahre sind genug: Denise und Anton
Meier haben das «Kreuz» in Stisslingen
per 1. August ihrer Tochter Karin Leuen-
berger Ubergeben. An der «Austrinkete»
war der Feldschlosschen-Sechsspanner
eine der Attraktionen. Die vielen Gaste
aus dem Dorf und der Umgebung ge-
nossen den Nachmittag, die Bratwirste
und die Getranke von Feldschldsschen.

Partnerschaft mit Feldschl6sschen

Das «Kreuz» in StUsslingen hat eine lan-
ge Geschichte. Die dlteste Erwahnung des
stattlichen Gebaudes datiert aus dem
Jahre 1784. Karin Leuenberger Ubernimmt
das «Kreuz» nun bereits in der funften
Generation, wobei sie weiterhin auf die
Mithilfe ihrer Eltern zahlen kann.

Bei so viel Tradition ist klar: Der Getranke-
partner des «Kreuz» kann nur Feldschloss-
chen heissen. Karin Leuenberger: «Meine
Eltern waren mit Feldschlosschen wahrend
Jahrzehnten sehr zufrieden. Deshalb ist
fUr mich klar, dass ich diese Partnerschaft
weiterfUhren werde.»

Schlossfraulein Karin Leuenberger

Die Partnerschaft kam auch bei der «Aus-
trinkete» zum Tragen: Die neue Wirtin trat als
Schlossfraulein auf und servierte das Bier
direkt von der Kutsche des Feldschlosschen-
Sechsspanners. Auch die Eltern liessen sich
stolz und mit etwas Wehmut feiern.
wwww.kreuz-stuesslingen.ch

Big Ben’s Pub, Appenzell

Familienbild bei der «Austrinkete»: Das Ehepaar Adrian und Karin Leuenberger mit den Kindern
Nick und Anja, die abtretenden Eltern Anton und Denise Meier und Tochter Sarah Meier (von links).

Ein Stuck England und Biere aus Irland

Daniele Limone (Mitte) mit Matthias Howald (Sales Manager
Feldschldsschen, links) und Horst Welzenbacher (House of Beer).

Das Big Ben’'s in Appenzell bietet
alles, was Pub-Fans lieben. Hier ist
in dieser beschaulichen Gegend ein
Stick England verankert, die Tape-
ten sind geschmiickt mit englischen
Mustern, Spiegeln und Bildern.

GeflUhrt wird das Pub von Daniele
Limone, einem 38-jahrigen Berner,
der sich mit seiner Frau vor sechs
Jahren im Appenzellerland nieder-
gelassen hat und seither Geschafts-
fUhrer vom Big Ben's ist. «Wir ha-
ben von Anfang an mit Feldschloss-
chen zusammengearbeitet. Diese
Zusammenarbeit wurde jetzt in-
tensiviert», sagt der Pub-Betrei-

ber. Konkret heisst das: Seit April
2014 ist das Pub um sechs wunder-
schone Zapfhahnen reicher, denn
Daniele Limone hat das Offenbier-
sortiment vergrossert.

Gaste lieben irische Biere

«Irische Biere wie Guinness und Kil-
kenny sind bei Pub-Fans sehr be-
liebt», sagt Daniele Limone und
erganzt: «Die Feldschlosschen Ge-
tranke AG ist der einzige Partner,
der diese Produkte anbietet. Wir
sind sehr zufrieden, auch weil wir
von den Feldschlosschen-Leuten
bestens betreut werden.»
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Bestellen Sie unter 0848 80 50 10 oder www.myfeldschloesschen.ch
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Die Klassiker aus Italien

Campari, Aperol und Cynar bringen
sommerliche Gefuhle in Ihr Lokal

Sie sind bei den Gasten beliebt und fiir das Perso-
nal einfach zuzubereiten: Mixgetranke mit Campari,
Aperol und Cynar bringen ein schones Stiick Italien,
gute Laune und Sommerstimmung in lhr Lokal.

Fantastico! Mixgetranke mit
den Apéro-Klassikern Campari,
Aperolund Cynar erfreuen sich
bei den Schweizerinnen und
Schweizern seit Jahrzehnten
grosser Beliebtheit.

Comodo! Sei es ein einladend
roter Campari Milano, ein er-
frischender Aperol Spritz oder
ein slss-bitterer Cynar Tonic:
FUr Ihr Personal ist es einfach
und bequem, eine sommer-
lich-lockere Stimmung sowie
ein Stlck Italien ins Lokal

sind namlich in kirzester Zeit
zubereitet (siehe unten), was
fir die Gastronomie ein gros-
ser Vorteil ist.

Italienische Lebensfreude

Die erfrischenden Apéro-
Klassiker Campari, Aperol
und Cynar stehen fur italie-
nische Lebensfreude und
sommerliche Feriengeflhle.
Holen Sie diese Stimmung
auch in lhr Lokal und verwoh-
nen Sie lhre Gaste mit einem

unserem stdlichen Nachbarland.
Zur «Gruppo Campari» gehoren
mehr als 30 Brands. Campari,
Aperol und Cynar sind die be-
kanntesten und beliebtesten.
Mit ihnen lasst sich auf einfache
Weise und ohne grossen Auf-
wand eine Vielfalt an erfrischen-

DURST Nr. 8 | August 2014

den Apérogetranken mixen.
Feldschlosschen bietet Ihnen als
Gastronom alles bequem aus ei-
ner Hand: Bestellen Sie jetzt bei
uns die Klassiker aus Italien, und
in den Herzen lhrer Gaste wird
die Sonne scheinen. Cincin!
www.campari.com

Jetzt zugreifen und profitieren:

Aktion im HITFlash vom 11.-22. August 2014

Jetzt bestellen!
22.90 cHr

Campari
100 cl/ 23 Vol. %
Ber-Pack Art. 10318

Jetzt bestellen!
11.69cnr

Aperol
70cl/11Vol. %
Ber-Pack Art. 11123

Jetzt bestellen!
19.40 cvr

Cynar
100 cl/ 16,5 Vol. %
6er-Pack Art. 10309

www.myfeldschloesschen.ch www.myfeldschloesschen.ch www.myfeldschloesschen.ch

zu zaubern. Alle diese Drinks erfrischenden Mixgetrank aus

CAMPARI

Der stilvolle Klassiker mit
einzigartigem Geschmack
und einladender roter Farbe.

APEROL

Das italienische Original seit
1919. Bis heute wird der
orange-rote Aperitif nach
Originalrezept hergestellt.

CYNAR

Der dunkelgoldfarbene
Klassiker mit sliss-
bitterem Geschmack.

Campari Milano
4.cl Campari

4.cl Cranberrysaft
8¢l Cinzano Prosecco ‘ |
frische Minzblatter

Cynar Tonic
4cl Cynar
Tonic

Aperol Spritz

6cl Cinzano Prosecco

4.cl Aperol

Ein Spritzer Mineralwasser
halbe Orangenscheibe

CAMPARI
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Andreas C. Studer schreibt exklusivim DURST

Es lebe die

Studis Chili-Nissli
mit Honig

ZUTATEN

200g Pecannulsse
2 L Madrascurry
/2TL  Chiliflakes
1/2TL  Fleur de Sel
LT Akazienhonig
1TL Butter
ZUBEREITUNG

NUsse ohne Fett anrosten. Gewurze und
Salz dazugeben und gut mischen.

Am Schluss Honig und Butter dazuge-
ben, kurz aufschaumen, mischen und in
Schalen verteilen.

Schweizer Biere bieten eine
ungemeine Vielfalt an Trink-
genuss. Ich habe mir an-
gewohnt, bei Restaurant-
besuchen wenn moglich die
ganze Palette der angebo-
tenen Biere unseres Landes
kennenzulernen.

Aufwdrmen mit Original

Zum «Aufwarmen» ist eine
zartbittere, erfrischende
Stange ein sicherer Tipp.
Dazu empfehle ich ein paar
gerostete Mandeln oder
Chili-Nisse mit Honig (vgl.
Rezept unten). Das regt den
Magen an und macht beim

Gast Lust auf mehr Bier und
steigert somit den Umsatz
des Gastronomen.

Aktiver Verkauf ist gut
Jetzt drangt sich ein wirzi-
ger Feldschlosschen Bigel
auf - passend zu wahr-
schaften Schweizer Spezia-
litaten wie Bratwurst mit
Zwiebelsauce und ROsti.
Oder ein bernsteinfarbiges
Feldschlosschen Amber, das
mit gerostetem Gersten-
malz gebraut wird und die
Schweizer Bierkenner mit
seiner ganz leicht karamel-
ligen Note Uberzeugt.

Studi ist der bekannteste TV-Koch der Schweiz

«Klchenschlacht» im ZDF und bei
«LandLiebe TV» auf Sat. 1 Schweiz.
Fir Feldschlosschen hat Andreas
C. Studer Rezepte mit Bier entwi-

Andreas C. Studer wird von seinen
Fans liebevoll Studi genannt. Er
ist der bekannteste TV-Koch der
Schweiz. Aktuell kocht er in der

ckelt. Nun schreibt er eine exklusi-
ve DURST-Kolumne mit wertvollen
Tipps fur Sie als Gastronom.
www.studionline.de

Andreas C. Studer:
TV-Koch, DURST-
Kolumnist und
Liebhaber von
Schweizer Bieren.

Schweizer Biervielfalt

Wir haben in der Schweiz
eine wahre Fllle an Bieren,
die zu entdecken sich lohnt.
Wenn lhr Personal diese
Vielfalt aktiv verkauft und
die Gaste gluschtig auf
neue Biersorten macht,
steigt Ihr Umsatz bestimmt.

Mit Velo und 6V unterwegs
Far alle, die sich wundern,
dass ich so viele Biere pro-
biere: Ich bin mit dem Velo
oder dem 0OV unterwegs.
Deshalb darfich eines mehr
degustieren als Automobi-
listen. Und fur alle Falle gibt
es janoch das Feldschloss-
chen Alkoholfrei mit seinem
mildem Malzaroma!

Prost und en Guete!

A~

Andreas C. Studer



In der Beiz mit Beat Schlatter

Hundenapf und
Espressotassli

Beat: Angenommen, die Jet-
setterinnen Irina Beller und
Verena Dillier besuchen dein
Lokal und bestellen fiir ihre
Hiindchen je einmal Lachs-
filet mit schwarzen Oliven
und Basilikum. Wiirdest du
das den beiden Hunden ser-
vieren Bruno: Warum nicht?
Der Kellner wiirde es ihnen
unter dem Tisch servieren?!
Auf allen Vieren? Er wirde
es sicher nicht in densel-
ben Tellern servieren, aus
denen die Gaste essen. Er
wirde den Hundenapf mit
dem Lachsfilet auf den Bo-

den stellen und elegant mit
dem Fuss unter den Tisch
schieben.

Was wird in deinem Lokal am
meisten gestohlen? (Bruno
Uiberlegt und Beat betrach-
tet in der Zwischenzeit die
Pfeffermiihle auf dem Tisch.
Bruno bemerkt es.)So eine
Pfeffermihle kostet 45
Franken. Die werden bei
mir nach Gebrauch immer
sofort weggeraumt.

Die wiirde ich auch im Auge
behalten. Die hat ein erst-
klassiges Mahlwerk. Klaust
duim Lokal?

Beat Schlatter
(rechts) ist
Schauspieler,

Ein Hotelier hat mir einmal
erzdhlt, fiir ihn sei die bes-

- Kabarettist,
te Werbung, wepn Cjaste Drehbuchator
etwas stehlen. Sie wiirden . \r-pssi-
dann zu Hause immer an sein  dent der Hiirli-

Hotel erinnert. Um auf dei- mann Bier AG.

ne Frage zuriickzukommen:
Es ist schon mal vorgekom-
men, dass ich ein Espresso-
tassli habe mitlaufen lassen.
Komm hor auf! (Bruno holt
eine Espressotasse.) Die
schenke ich dir.
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i | Schiitzengasse,
1| Zirich,

Gesprdchs-

& | partner:

Bruno Exposito,
Gastronom.

Lieber Bruno, so ein Tassli
wiirde ich nie im Leben
stehlen. Das ist doch billi-
ge Massenware. Eine richti-
ge Espressotdasse muss aus
dickem Porzellan sein und
einen wunderschonen Auf-
druck haben. Du willst meine
Espressotasse also nicht?
Nein, nicht geschenkt.

Agenda prasentiert von A@FELDSCHLDESSCHEH.M

Musik in Bern und
Motocross in Roggenburg

o Buskers-Festival in Bern: Das Strassen-
musik-Festival Buskers lockt vom 7. bis 9.
August Kinstlerinnen und Kinstler aus allen
funf Kontinenten nach Bern. Flamenco, Blue-
grass Hillbilly, Edo-Daikagura-Jonglage, junge
Schweizer Volksmusik oder Rebétika & Smyr-
nelka aus Griechenland: Das Festival hat fir
jeden Geschmack etwas zu bieten. Und ge-
gen den Durst gibt es Gurten Bier. Das Bier der
Berner ist Getrankepartner von Buskers Bern.
www.buskersbern.ch

e Motocross in Roggenburg: Am Wochen-
ende vom 23. und 24. August drohnen in
Roggenburg wieder die Motoren: Der MC
Roggenburg fihrt seinen traditionellen
Event durch. Die Sidecar-Duos tragen im
Baselbiet einen Weltmeisterschafts-Lauf
aus, in den Solo-Kategorien geht es um
Punkte in der Schweizer Meisterschaft.
Feldschlosschen ist Sponsor und Getranke-
partner des Motocross in Roggenburg.
www.mc-roggenburg.ch

Motocross in Roggenburg.

gmf BIERLEXIKON

Q wie Qualitat

Die Qualitatssicherung des Bieres erfolgt ei-
nerseits durch Uberpriifung objektiver Merk-
male wie Zusammensetzung, Haltbarkeit und
Brauverfahren. Die Qualitatssicherung wird
aber auch durch das Uberpriifen subjekti-
ver Merkmale wie Stil, Temperatur, Schaum-
bildung, Farbe, Geruch, Geschmack und Be-
kommlichkeit sichergestellt.

Es erfolgen regelmassig Qualitatskontrol-
len auf allen Stufen der Bierherstellung, das
heisst von den einzelnen Rohstoffen bis hin
zum fertig verpackten Bier. Dabei werden
sowohl sensorische Kontrollen als auch Labor-
tests durchgefihrt. Das Ziel der Qualitatskon-
trolle ist die Gewahrleistung einer moglichst
gleichbleibenden Qualitat und das rechtzeiti-
ge Erkennen von Fehlern.

75/ GASTROWITZ
— des Monats

«Chef, ich mochte Sie um eine kleine
Gehaltserh6hung bitten. Mit dem Geld
kann ich wirklich keine grossen Spriin-
ge machen.» Der Chef: «Das verlange
ich auch nicht. Ich habe Sie als Koch
angestellt und nicht als Kanguru.»
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